
Специальная радиорубрика: «65 лет Победы»
Целевая аудитория: от 18 до 55 лет

Хронометраж: до 40 сек.
Дополнительная информация:
Эфир: «Радио 7 на семи холмах»
Периодичность: 2 недели перед 9 мая
Время эфира: в течение дня

СЦЕНАРНЫЙ ПЛАН
специальная рубрики к 65-летию 

победы в Великой Отечественной войне
«65 ВЕСНА ПОБЕДЫ»

КОНЦЕПЦИЯ:  связь поколений
В каждом promo-ролике сопоставляется мнение ветерана и 

мнение современника на тему Великой Отечественной войны и 
значения Победы (праздника 9 Мая).

ХАРАКТЕРИСТИКА:
 20 роликов в 4 тематических блоках;
 продолжительность каждого ролика до 40 сек.;
 разработка фирменного стиля.

ПОРЯДОК ДЕЛЕНИЯ НА БЛОКИ:

Блок_1 «НАЧАЛО ВОЙНЫ»:
Тема: объявление Левитана(5 promo-роликов).
Вопрос ветеранам и труженикам тыла: Как (при каких 

обстоятельствах) Вы ушли на фронт? При каких обстоятельствах Вы
узнали о том, что началась война? 

Вопрос современникам: Кто из Вашей семьи воевал на войне 
или работал в тылу? Что Вы знаете об их судьбе?

Блок_2: «СЛУЧАЙ НА ВОЙНЕ»
Тема:  Между миром и войной (5 promo - роликов).
Вопрос ветеранам и труженикам тыла: Расскажите, случай 

на войне? (О боях, о преодолении трудностей);
Вопрос современникам: Какими качествами обладали люди, 

защищавшие нашу страну в 1941-1945 годах?

Блок _3: «ИЗВЕСТИЕ О ПОБЕДЕ»
Тема: Победа, не меркнущая в веках (5 promo-роликов).
Вопрос ветеранам и труженикам тыла: Как (с какими 

чувствами) вы встретили известие о Победе?



Вопрос современникам: Значение Победы для современной 
России, для нас (ныне живущих)?

Блок_4: «С ДНЁМ ПОБЕДЫ»
Тема: С праздником Победы! (5 promo-роликов)
Вопрос ветеранам и труженикам тыла: Напутствие ныне 

живущим россиянам (о значении мира, свободы).
Вопрос современникам: Слова благодарности (поздравления) 

ветеранам в честь 65-летия Победы.

ИНТЕРВЬЮ: не менее 20 человек
1) Ветераны - 5 чел.;
2) Дети от 6 до 8 лет (1-3 класс) – 10 чел.;
3) Дети 11 лет (7-8 класс) – 5 чел.;
4) Студенты, молодые люди (17-35 лет) – 5 чел.;
5) Взрослые люди (40-55 лет) – 5 чел.

РЕКОМЕНДАЦИИ:
 полное отсутствие рекламного сегмента;
 интервью берутся в естественных условиях и в обычной 

среде (школа, улица) с естественными шумами.


